VSEOBECNE OBCHODNi PODMINKY
pro inzeraty a inzertni ptilohy ¢asopisu TRADE-OFF a jeho webovych strankach
Platnost od 1. 11. 2015

I. Zakladni ustanoveni

1. Tyto VSeobecné obchodni podminky (dale také jen ,,VOP") upravuji uverejiiovani inzeratt

a vkladanych inzertnich priloh (dale také jen "inzerce") v:

a) periodickém tisku, jehoz vydavatelem je CETA — Centrum ekonomickych a trznich analyz,
z. U. (dale jen "vydavatelstvi"), tzn. zejména v casopise TRADE-OFF a vsech jeho
prilohach,

b) na webovych strankach www.trade-off.cz,

c) v ostatnich tiskovinach vydavanych vydavatelstvim, a to zejména v kniznich publikacich.

Casopis Trade-off a jeho pfilohy jsou dale nazyvany také pouze ,titul". Inzerdtem se

pro ucely téchto VOP rozumi tisténa stran titulu (nebo jeji ¢ast), pripadné prostor na

webovych strankach, obsahujici sdéleni jiné osoby, neZ vydavatelstvi a odliSné od
redakcéniho textu. Inzertni prilohou se rozumi samostatnd priloha neobsahujici redakéni
text vkladana do titulu.

2. K uverejnovani inzerce dochazi na zakladé jednotlivych inzertnich smluv nebo dil¢ich
objednavek. Tyto smluvni vztahy se dale vedle téchto VSeobecnych obchodnich podminek
a aktualniho ceniku tidi Technickymi podminkami pro inzeraty a inzertni pfilohy.

3. Nedilnou soucasti téchto VSeobecnych obchodnich podminek je aktualni cenik.
4. Za inzerci se povaZzuji veskerd sdéleni tretich osob, i kdyzZ nejsou urcena k podpore prodeje
produktu ¢i sluZzeb zadavatele (Ci jiné osoby) nebo nejsou cinéna v souvislosti

s podnikatelskou ¢innosti zadavatele Ci jiné osoby.

5. Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedna uverejnéni inzerce a jehoz objednavka
byla potvrzena vydavatelem.

Il. Uzavieni smlouvy

1. Zadavatel objednava uvefejnéni inzerdtu nebo inzertni prilohy obvykle pisemnou
objednavkou (dopisem, faxem, e-mailovou korespondenci).

2. Objednavka musi obsahovat vSechny potiebné nalezZitosti, které jsou nutné pro radné
uverejnéniinzerce, a to zejména: obchodni firmu zadavatele ¢i jeho jméno a prijmeni, nebo
nazev, sidlo, IC, DIC a jméno pracovnika odpovédného za objednédvku. Dale zde musi byt
uveden titul, v némz ma byt inzerce uverejnéna, termin uverejnéni, druh a rozsah inzeratu
(napt. plosny inzerat, radkovy inzerat, inzertni priloha) a eventudlné dalsi udaje ohledné
provedeni a specifikace objedndvky (napt. jednotka vykryti, umisténi, rubrika, znacka,
pridana barva). Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout jakékoliv objednavky.

3. K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednavky, ucinéné zadavatelem, vydavatelstvim.
Vydavatelstvi potvrdi objednavku ustné ¢i pisemné (dopisem, faxem, e-mailovou
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korespondenci apod.). V pfipadé, Ze nedojde k pisemnému potvrzeni objednavky
vydavatelstvim, povaZuje se za uzavieni smlouvy uverejnéni inzeratu nebo inzertni pfilohy.

4. Objednavky inzertnich priloh jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po predlozeni vzorové
prilohy a jejim schvaleni vydavatelstvim.

lll. Inzerce

1. Za v€asné dodani textu inzeratu a podkladd pro tisk nebo inzertnich priloh je zodpovédny
zadavatel. V pripadé, kdy dodané podklady nebudou splnovat pozadavky stanovené (i
obvykle vyZzadované vydavatelstvim ¢i budou jinak nevhodné pro uverejnéni, bude o této
skutecnosti vydavatelstvi bez zbytecného odkladu informovat zadavatele. Zadavatel je
v takovém pripadé povinen dorucit vydavatelstvi neprodlené vhodné nahradni podklady
v poZadovaném stavu. Pokud presto zadavatel doda podklady v nevyhovujicim stavu
(zejména, nikoli vSak pouze, u vkladané inzerce), je zadavatel povinen uhradit vydavatelstvi
zvysené naklady spojené s realizaci objednavky inzerce zadavatele.

2. Vydavatelstvi zarucuje kvalitu tisku béZnou pro pozadovany titul v ramci moznosti danych
dodanymi podklady.

3. Zadavatel je plné odpovédny za obsah inzerce. Zadavatel se zavazuje, Ze inzerce predand
vydavatelstvi k uverejnéni nebude v rozporu s pravnimi predpisy, dobrymi mravy a
zasadami poctivého obchodniho styku, a Ze uverejnénim inzerce nebudou neopravnéné
zasaZena prava a opravnéné zajmy tretich osob (zejména, nikoliv vSak jen, pravo na
ochranu osobnosti fyzickych osob, pravo na ochranu dobré poveésti pravnickych osob,
autorska prava a prdva k ochranné znamce), a nebudou ani poruseny obecné zavazné
pravni predpisy, zejména zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni a Ze
vSechny finan¢ni naroky vyplyvajici z uziti autorskych dél, popfipadé podobizen fyzickych
osob uzZitych v rdmci inzerce byly ke dni pfedani podkladu inzerce zadavatelem uspokojeny.
Zadavatel se zavazuje, Zze pokud vydavatelstvi ¢i vydavateli pfislusSného titulu vznikne
v dusledku uverejnéni inzerce skoda nebo jind Ujma, takovou Ujmu v plné vysi nahradi.
Ujmou se rozumi i naklady soudniho ¢&i rozhodéiho fizeni, véetné néakladd na pravni
zastoupeni v téchto vécech.

4. Vydavatelstvi dostane od zadavatele k volné dispozici vSechny potiebné podklady pro
uverejnéniinzeratu nebo inzertni pfilohy a neni povinno tyto podklady uchovavat, pripadné
zadavateli vracet.

IV. Inzertni smlouva

1. Pokud by zadavatel zamyslel uverejnit v pribéhu roku urcitou inzertni plochu nebo urcity
pocet inzerdtl, ma moznost uzavfit s vydavatelstvim inzertni smlouvu, ktera ho bude
opravnovat ke slevam z ceny (dale jen sleva) za inzerci. Slevy uvedené v ceniku inzerce jsou
poskytovany pouze zadavateli za inzeraty uverejnéné v pribéhu jednoho roku od data
sjednaného v inzertni smlouveé. Pro inzerci v ¢asopisuTrade-off a jeho stalych ptilohach, pro
vkladanou inzerci a inzerci v kniznich &i jinych publikacich je nutno vidy uzavfit zvlastni
inzertni smlouvu.
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2. Na zdakladé inzertni smlouvy je zadavatel opravnén poZadovat v dohodnuté |haté i
uverejnéni vétsiho mnoiZstvi inzeratl neZ je dano inzertni smlouvou. Vydavatelstvi se
zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navysSenim rozsahu inzerce bez vazného dlivodu.
Pokud timto navysSenim vznikne zadavateli podle podminek vydavatelstvi narok na vyssi
slevu podle platného ceniku, obdrzi zadavatel po uplynuti doby platnosti inzertni smlouvy
danovy dobropis na rozdil mezi slevou sjednanou v inzertni smlouvé a slevou, ktera mu
podle platného ceniku pfislusi (pokud neni ve smlouvé uvedeno jinak). Pokud néjaka
objednavka nebude splnéna z divodd, za které vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo
zadavatele na slevu odpovidajici nesplnéné objednavce zanika.

3. V ptipadé, kdy zadavatel neobjedna inzerci v rozsahu predpokladaném v inzertni smlouvé,
jeho narok na dohodnutou slevu v plném rozsahu zanika a je povinen uhradit vydavatelstvi
Castku odpovidajici jiz poskytnuté slevé. Narok vydavatelstvi na nahradu Skody ¢i uslého
zisku tim neni dotcen.

4. Vedle slev predpokladanych v téchto VOP mohou byt s jednotlivymi zadavateli sjednany
také zvlastni slevy.

V. Realizace objednavky

1. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout uverejnéni inzerce pokud:

a) zadand inzerce nebude odpovidat uzaviené inzertni smlouvé anebo témto VOP,

b) budou poruseny jednotné, vécné ospravedInitelné zasady vydavatelstvi,

c) bude obsah inzerce pravné zavadny, tzn. pokud obsah ¢i uverejnéni inzerce bude
Vv rozporu s pravnimi predpisy nebo rozhodnutimi organt verejné spravy,

d) vydavatelstvi bude mit ddvodné pochybnosti o tom, zda u inzerce neni dan ddvod pro
jeji odmitnuti podle pism. c),

e) by inzerce mohla svym formatem ¢i provedenim vyvolat u ¢tenarli dojem, Ze jde o
soucast titulu, sdéleni vydavatelstvi nebo o redak¢ni text,

f) inzerce obsahuje sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni tietich osob, s vyjimkou pfipadu,
kdy zadavatelem bude reklamni agentura a inzerce bude obsahovat sdéleni, reklamu
¢i obchodni sdéleni jejiho zakaznika,

g) bude ¢i by mohla zasahovat do prav a opravnénych zajmua vydavatelstvi ¢i bude
poskozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho zaméstnanct
nebo pfimych spolupracovnikd,

h) se bude jednat o inzerci konkurenta vydavatelstvi,

i) zadavatel odmitne podepsat zvlastni slib odskodnéni, jehoZz podpis bude
v odUvodnénych pripadech vydavatelstvim poZadovan,

j) nebude v radném terminu (dle bodu VI. 2 téchto VOP nebo dle inzertni smlouvy)
pfipsana cela cena dila (inzerce) na bankovnim uctu vydavatelstvi,

k) podklady (zejména u vkladdané inzerce) dodané zadavatelem nebudou splriovat
technické parametry vhodné pro vklad a distribuci tituld.

V pripadé odmitnuti uverejnéni inzerce vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti

inzerce zadavateli bez zbytecného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez zbytecného

odkladu dodat vydavatelstvi bezvadné nahradni podklady. Pfi opakovaném odmitnuti
inzerce jednoho zadavatele z dGvodu uvedenych v tomto odstavci ma vydavatelstvi pravo
od uzavrené inzertni smlouvy odstoupit.
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2. Pokud neni vyslovné dohodnut termin uverejnéni inzeratu nebo inzertni pfilohy, zavisi
jejich uverejnéni na moznostech vydavatelstvi.

3. Pokud neni vyslovné dohodnuto urcité umisténi nebo urcita jednotka vykryti, kde ma byt
inzerat nebo inzertni priloha uverejnén/a, potom zavisi jejich uverejnéni na moznostech
vydavatelstvi.

4. Objednavka inzeratd nebo inzertnich priloh, ktera ma byt realizovana vyhradné v urcitém
terminu s urcitym umisténim nebo v urcité jednotce wvykryti, musi byt sdélena
vydavatelstvi v€as tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi mohlo
zajistit idealni umisténi inzerce, vyhrazuje si pravo posunu terminu vydani inzeratu, a to
o jedno vydani titulu dopredu nebo zpét.

5. Inzeraty jsou podle mozZnosti uverejiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti vyslovné
dohody.

6. Vydavatelstvi si vyhrazuje prdvo na oznaceni inzerce.

7. Pokud si zadavatel objednd inzerat ve velikosti, kterd neodpovida rozmérim tiskové
strany, rozdéleni strany na sloupce ¢i prostoru vyhrazenému pro inzerci na webu,
vydavatelstvi upravi inzerat béinym zplsobem, aniz by bylo povinno zadavatele
informovat.

8. Pokud si zadavatel objednd graficky nezpracovany inzerdt, zpracuje vydavatelstvi tento
inzerat béznym zplsobem.

9. Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi inzeratu vzhledem
k redakénimu textu.

VI. Cena inzerce, jeji splatnost a platebni podminky

1. VysSe ceny za inzerci je urCena uzavienou (inzertni) smlouvou a neni-li v ni vyslovné
dohodnuta, je urcena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi.

2. Splatnost ceny za inzerci je uréena uzavienou (inzertni) smlouvou. Neni-li v této smlouvé
splatnost ceny dila dojednana, je cena splatnd do 14 dnll ode dne vystaveni zalohové
faktury vydavatelstvi, nejpozdéji vSak do 30 dnll pred predpokladanym dnem uverejnéni
inzerce. Vydavatelstvi doruci fakturu (danovy doklad) =zadavateli neprodlené
po uverejnéni inzerce na jeho posledni vydavatelstvi znamou adresu, ptipadné na jeho
adresu zapsanou v obchodnim rejstfiku Ci jiné obdobné evidenci, a to za predpokladu
pripsani celé ceny inzerce na bankovni Ucet vydavatelstvi.
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10.

11.

12.

Zadavatel bude hradit spolecné s inzerci také DPH v aktualni vysi, pokud je vydavatel
v predmétné dobé platcem DPH.

Spolecné s fakturou (dafnovym dokladem) zasle vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost
(ktera musi byt ucinéna soucasné s objednavkou inzeratu, jinak ji vydavatelstvi neni
povinno vyhovét) také doklad o uverejnéni inzeratu. Podle druhu a rozsahu objednavky
jsou poskytovany vystrizky, stranky, kompletni vytisky nebo jejich kopie. Pokud neni
mozné tyto doklady obstarat, obdrzi zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni o uverejnéni
inzeratu nebo inzertni pfilohy.

Pfi prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi 0,5 % za kazdy
zapocaty den prodleni. Zadavatel je dale povinen hradit naklady spojené s vymahanim
fakturované castky nebo castecnych plateb. Vydavatelstvi mlze v pripadé prodleni
v placeni odmitnout realizaci dalSich objednavek, véetné objednavek z inzertni smlouvy.

Pokud neuvede zadavatel presnou velikost inzerdtu a prenechda toto rozhodnuti
na vydavatelstvi, potom je zdkladem pro vyuctovani skutecné uverejnénd velikost
inzeratu.

Slevy uvedené v aktualnim ceniku jsou poskytovany pouze na inzeraty jednoho inzerenta
uverejnéné ve |haté jednoho roku. Tato Ihdta zacind béZzet dnem uverejnéni prvniho
inzeratu.

Zadavatel ma pravo uplatiovat zpétné narok na slevu podle platného ceniku, a to
v zavislosti na skutec¢né uverejnéném rozsahu plochy inzeratu nebo poctu inzerce
v ¢asovém obdobi jednoho roku.

Vydavatelstvi mUze poskytnout slevu ve vysi az 50 % ze zakladni ceny inzerce (bez DPH)
reklamnim agenturam (osobdm, které objednaji inzerci vlastnim jménem, ale jednaji
pritom pro svého klienta, pricemz takovato Cinnost je predmeétem jejich podnikatelské
¢innosti). Predpokladem je, aby objednavku predkladala primo reklamni agentura, ktera
soucasné odpovida za dodani podkladl a je zadavatelem inzerce. Reklamni agentura musi
na pozadani vydavatelstvi predlozit Zivnostensky list nebo vypis z obchodniho rejstiiku,
ktery jednoznacné prokazuje jeji predmét podnikatelské ¢innosti a skute¢nost, Ze je ¢inna
jako reklamni agentura. Vydavatelstvi je opravnéno odmitnout poskytnuti slevy tém
zadavatel(m, u nichZ vzniknou pochybnosti o vykonu jejich agenturni ¢innosti.

Bude-li zadavatel i pres upominku vydavatelstvi v prodleni s Uhradou svych splatnych
zavazk( vici vydavatelstvi, je vydavatelstvi opravnéno rozhodnout, Ze pravo na jakoukoliv
slevu zadavateli nepftislusi, popf. zanika, a to i zpétné. Pravo na slevu zanikd okamzikem
doruceni pfislusného vrubopisu vystaveného vydavatelstvim.

Vydavatelstvi si vyhrazuje prdvo stanovit pro zvlastni vydani titulu, dvojcisel titulu apod.
jiné ceny, nez jsou uvedeny v pravé platném ceniku.

Pfipadnou zménu téchto VOP nebo aktualniho ceniku sdéli vydavatelstvi zadavateli, ktery
ma s vydavatelstvim uzavrenou inzertni smlouvu podle ¢l. IV. téchto VOP. Takovato zména
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vstupuje v platnost uplynutim vydavatelstvim stanovené lh(ty, ktera ¢ini zpravidla dva
mésice; nejméné vsak Cini tato Ihdta 30 dni. V pfipadé, Ze zadavatel nebude se zménou
souhlasit a nepljde o zménu ceniku, a toto své rozhodnuti sdéli vydavatelstvi nejpozdéji
pred vstupem novych VOP v platnost, plati pro vztah upraveny pfislusnou inzertni
smlouvou i nadale VOP v plivodnim znéni. V pfipadé zmény ceniku ma zadavatel pravo do
30 dnl ode dne ozndmeni zmény od inzertni smlouvy odstoupit. Pravo na odstoupeni vsak
zadavateli vznika pouze v pripadé, kdy by se v disledku zmény ceniku celkova ¢astka,
kterou by zadavatel byl povinen hradit na zdkladé sjednané inzertni smlouvy bez DPH (po
zapocitani ceny jiz realizované inzerce), zvysila o vice jak 10 %.

VIl. Reklamace

1.

Zadavatel ma v pripadé zcela nebo ¢astecné necitelného, nespravného ¢i nekompletniho
otisku inzeratu narok na slevu z ceny nebo na uverejnéni bezchybného nahradniho
inzeratu, ale pouze v tom rozsahu, ve kterém byl poskozen ucel inzeratu. Toto pravo je
zadavatel povinen uplatnit u vydavatelstvi pisemné do dvou (2) tydn( od data uverejnéni
inzerce, jinak zanikd. Pravo volby mezi zplsoby uvedenymi ve vété prvni nalezi
vydavatelstvi. Pokud vydavatelstvi neuverejni ndhradni inzerat bez zbyte¢ného odkladu,
nebo pokud nahradniinzerat opakované neni bezchybny, pak ma zadavatel pravo na slevu
z ceny. Obdobné se postupuje také v pfipadé inzertnich priloh.

PFi uverejnovani opakované vychazejicich inzeratl nebo inzertnich pfiloh je zadavatel
povinen zkontrolovat ihned po kazdém uverejnéni jejich spravnost a uplnost.
Vydavatelstvi neuznd narok na uverejnéni nadhradni inzerce v tom pfipadeé, jestlize se pri
opakovani objevil tentyZ nedostatek, aniz by byl tento nedostatek bezprostiredné
(nejpozdéji do 14 dnl) po predchozim uverejnéni oznamen vydavatelstvi.

V pripadé, Ze se vyskytnou v disledku vadnych podklad(l nedostatky pti zpracovani, tisku
nebo vkladani inzerce, které nebyly zjevné rozeznatelné pfi pfijeti objednavky, nema
zadavatel Zadny narok na slevu nebo uverejnéni nahradni inzerce a naopak je
vydavatelstvi opravnéno zadavateli Uctovat zvySené naklady s témito nedostatky
spojenymi (zejména, nikoli vSak pouze, zvysené naklady pfi vkladani a distribuci vkladané
inzerce).

Vydavatelstvi v Zadném pripadé neodpovidd za skody, které nebyly vydavatelstvim
zavinény a za Skody zpUsobené okolnostmi vylu€ujicimi odpovédnost anebo vyssi moci (za
vySSi moc se povazuje napf. stavka, vyluka, valka a omezeni plynouci z vale¢ného stavu,
teroristické utoky, povstani, plsobeni pfirodnich sil apod.). Ostatni zde sjednand omezeni
odpovédnosti tim nejsou dotcena.

Text inzerce je zadavateli zasilan ke korekturdm pouze na vyslovnou pisemnou Zadost
zadavatele a pouze v pripadé, kdy je to z ¢asovych divod( mozné. Zadavatel zodpovida
za spravnost a uplnost jim provedenych korektur; zadavatel je povinen zaslat
vydavatelstvi korektury pisemné, jinak k nim vydavatelstvi neni povinno prihlizet.
Vydavatelstvi stanovi zadavateli pfimérenou (z hlediska moznosti vydavatelstvi) IhGtu pro
provedeni korektury. Nedoruci-li zadavatel korektury do konce stanovené Ihity, je
vydavatelstvi opravnéno uverejnit inzerci ve verzi zaslané ke korekturam.
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VIIl. Ochrana dat, obchodni sdéleni

1.

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti s inzertni smlouvou,
pouziva vydavatelstvi pouze ke smluvenym tceltm.

Zadavatel timto poskytuje vydavatelstvi vyslovny souhlas s tim, aby vydavatelstvi pouzilo
jeho osobni udaje poskytnuté mu na zakladé ¢i v souvislosti s uzavienou inzertni smlouvou
(v rozsahu: jméno, prijmeni, popf. nazev, adresa bydlisté, sidla a provozovny, telefonni
Cislo, e-mailova adresa) ve své marketingové databazi a databazich vSech zpracovatell
této databaze za ucelem nabizeni produktll, obchodl a sluzeb vydavatelstvi. Souhlas je
poskytovan na dobu 15ti let ode dne udéleni souhlasu.

Vydavatelstvi timto informuje kazdého zadavatele - fyzickou osobu, ktery podle odst. 1
poskytl svoje osobni Udaje ke zpracovani, o jeho pravech vyplyvajicich ze zdkona C.
101/2000 Sbh. o ochrané osobnich udajd v platném znéni (dale jen ,zakon"), tj. zejména o
tom, Ze poskytnuti téchto Udajl je dobrovolné, Ze zadavatel ma pravo pristupu k nim, a
7e ma pravo pfi porudeni zdkona se obratit na Utad pro ochranu osobnich Gdajd s zadosti
o zajisténi napravy, jakoz i o dalSich pravech vyplyvajicich z § 11 a 21 tohoto zakona.

Uzavienim inzertni smlouvy kazdy zadavatel souhlasi ve smyslu ustanoveni § 7 zakona
€. 480/2004 Sb. s tim, Ze mu budou vydavatelstvim zasilana nevyzadana obchodni sdéleni
na jeho adresu (véetné e-mailové), bude kontaktovan nevyZzadanym directmailem
obsahujicim obchodni sdéleni a prostfednictvim nevyzadaného telemarketingu (véetné
nevyzadanych SMS a MMS) obsahujiciho obchodni sdéleni tykajici se produktu, obchodu
a sluzeb vydavatelstvi o ostatnich osobach uvedenych v odstavci 2 tohoto ¢lanku. Tento
souhlas muze byt zadavatelem kdykoliv bezplatné odvolan na adrese sidla vydavatelstvi.
Zadavatel bere na védomi, Ze odvolani souhlasu udéleného podle téchto obchodnich
podminek se netykd a neznamena odvolani souhlasu udéleného z jeho strany
vydavatelstvi jinak (napt. pro ucely kontaktovani obchodnimi sdélenimi tykajicimi se
dodavky casopisu Trade-off).

V pripadé, Ze zadavatel - fyzicka osoba poskytne vydavatelstvi na zakladé ¢i v souvislosti
s uzavienou inzertni smlouvou Udaj o svém rodném Cisle, souhlasi jakoZto nositel tohoto
rodného cisla ve smyslu § 13c odst. 1 zakona c. 133/2000 Sb. s tim, aby vydavatelstvi toto
jeho rodné Cislo vyuzivalo pro ucely evidence smluv a poskytnutych plnéni, aby jej za timto
ucelem archivovalo, zpracovavalo a uZivalo.

Jakékoliv odvolani souhlasu podle tohoto ¢lanku nema vliv na opravnéni vydavatelstvi
na zpracovani informaci a Udajq, které vyplyva z prislusnych pravnich predpisq, ledaze by
vyslovné stanovily jinak.

Zadavatel bere na védomi, Ze vydavatelstvi je opradvnéno k vymahani svych pohledavek
vUci zadavateli vyuZit tfeti osobu.
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IX. Prorogace

Vznikne-li mezi zadavatelem a vydavatelstvim soudni spor souvisejici s pisemné uzavienou
inzertni smlouvou, jejiz obsah se bude fidit témito VOP, a pljde zaroven o spor obchodni,
dohodly se obé strany na tom, Ze tento spor bude rozhodovat soud pfislusny podle sidla
vydavatelstvi.

X. Ostatni ustanoveni

1. Pokud by vznikly odGivodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele a pokud neni
zaslana na bankovni Uc¢et vydavatelstvi v€asna platba predem, vyhrazuje si vydavatelstvi
pravo v kazdém pripadé a kdykoliv odstoupit od smlouvy.

2. Stornovanim objednavky, které musi byt v kazdém pripadé provedeno pisemné, zlistavaji
naroky vydavatelstvi na platbu ceny inzeratu ¢i inzertni pfilohy po odecteni usporenych
nakladd nedotcéeny (stornovaci poplatky).

3. Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené inzertni smlouvy o uverejnéniinzerce a
vztahy z nich vyplyvajici se budou fidit zakonem 89/2012 Sb., obc¢anskym zakonikem,
v platném znéni.

XI. Platnost

Tyto VSeobecné obchodni podminky CETA — Centra ekonomickych a trznich analyz, z. .
pro inzeraty a inzertni prilohy ¢asopisu Trade-off vstupuji v platnost dne 1. 11. 2015.

Korespondencni adresa:

Redakce Trade-off
Jungmannova 26/15
11000 Praha 1l
info@trade-off.cz

Sidlo vydavatele:

CETA — Centrum ekonomickych a trznich analyz, z. u.
Jungmannova 26/15

11000 Praha 1l

info@eceta.cz
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